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L,TURISTICNA
KARTICA*

kot Cezmejni projekt

Mag. Melitta Trunk



Ze dve leti, tako na slovenski kot na avstrijski strani delujeta
zagnanij-vizionarski in kreativni ekipi, ki raziskujeta moznosti
realizacije projekta cezmejne turisticne kartice.

Vsi sodelujoéi v teh ekipah smo mnenja, da smo skupaj
mocnejsi.in da lahko pod enotno znamko ponudimo
potrosniku kar najvec. Obenem pa s tem pristopom

lahko optimalno-izkoristimo oglasevalski potencial na
mednarodni ravni. ¢ -



Cilj danasnje turisticne konference

~Moznosti, tveganja in priloznosti oblikovanja skupne
turistiéne kartice

Zasnova dosegljivih in transparentnih kriterijev za skupno
izdelavo turistiCne:ponudbe

Sirok spekter ponudbe z doloéeno zahtevano stopnjo
kvalitete

Skupna kartica in/ali skupna regionalna ponudba za
domacine in turiste =



- Predpostavke in fakticni temel;i

\'} Slové-niji predhodno opravljena studija: ,,Potrebe in

ovrednotenje predpostavk za vpeljavo turisticne kartice v
Sloveniji”

Analiza obstojecih kartic

Zadovoljevanje potreb v turizmu, pri infrastrukturnih
ponudnikih ter pri predstavnikih turisti€nih regij

,./' —



Rezultati

Potreba po taksni cezmejnl turisti¢ni kartici je jasno izrazena
na obeh straneh.

Relevanca Kérhten Card - kot Best-Practice-Modell — v
Sloveniji je model te kartice ocenjen izredno visoko.

Cezmejna ponudbs kot osnova za skupno kartico ali pa za
skupni nacrt trzenja.



Glavni cilj

.. Kartica mora imeti enoten videz.

Kartica mora doprinesti k politiki trga dela.

Kartica mora vsebovati jasno izrazene prednosti in
ugodnosti za uporabnika.

Kartica mora biti komplementarna ze obstoje¢im sistemom.

Kartica mora imeti moznost Siritve na nova podroc¢ja v smeri
Italije, Hrvaske,...-



" POVZETEK
Slovenska delovna skupina

_Ce_zmejha turistiéna kartica ter cezmejna turisticna ponudba kot
trzna strategija, bi omogocila pritok novih gostov.

Gost bi ostal dlje.

Gost bi lahko bolje spoznal- regijo v kateri se nahaja.
Kartica bi-odprla nova delovna mesta.

" Potrosnja gostov v regiji bi narasla.

Boljée oglasevanje posameznih ponudb.

Kartica mora biti na vol'j;j tako gostom kot tudi lokalnemu
prebivalstvu.



POVZETEK

Slovenska delovna skupina
'V_Sloveniji ze obstajajo podobni naérti razvoja turizma, na katerih
bi bilo potrebno delati naprej.
Kljub VSemu bi bilo potrebno narediti nov koné€ni produkt.
Raznolikost pohudbemora biti jasno predstavljena.
Velik poudarek mora biti na investicijah v tehnologijo.
- Prenocitvene kapacitete morajo biti urejene elektronsko.
Vkljuéitev mestnega ter primestnega prometa.
Vkljucitev slovenske in avstrijske vinjete.

Cilji razvojnega prbjekta EU.



POVZETEK

-~ talijanska delovna skupina

Izhodisce je podobno kot pri Koroski/Sloveniji.

Naéeloma obstaja tudi v regiji Furlanija interes po skupni
turistiéni kartici, interes postati partner v projektu turisticne
kartice treh drzav.

" Trenutno prednosti vidijo predvsem v prepoznavnosti in
atraktivnosti ponudbe v regiji.

Poudarek mora biti na tematsko oblikovani ponudbi.



—Avstrijska delovna skupina
Krepitev celotne regije-pod skupnim projektom “Turizem,
kulturaStarkung der Gesamtregion unter einem gemeinsamen
Dach “Tourismus, Kultur und Wirtschaft®.

KIaré Definition der Zielgruppen.

Prazise Definition der.méglichen Leistungstragerinnen.
Transparente Qualitatskriterien.

Prazisierung des Zeitraumes.

Losung der Frage von infrastrukturellen Barrieren.

'Die Bereiche Kunst und Kultur sollen unbedingt in ein
Angebot inkludiert werden.
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